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TEMARIO

Mddulo | Antecedentes y Principios del Marketing Digital

1.1.¢Qué es Marketing?
1.2.Conceptos basicos de Marketing
1.2.1. Necesidad, deseo y demanda
1.2.2. Producto
1.2.3. Valor
1.2.4. Satisfaccién
1.2.5. Transaccidn
1.2.6. Gestion de marketing
1.3. Evolucion del Marketing a lo digital
1.4. Disciplinas relacionadas con el Marketing
1.5. Aplicaciones del Marketing
1.6. Plan de Marketing
1.6.1. Estratégico
1.6.2. Operativo
1.7. Estrategias de Marketing digital
1.7.1. Enfocadas al Crecimiento
1.7.2. Ventaja Competitiva
1.8. Marketing Operativo
1.9. Mercado
1.9.1. Definicidn
1.9.2. Niveles
1.9.3. Tipologia
1.9.4. Ambito geografico
1.9.5. Compradores
1.10.Demanda
1.11. Segmentacion
1.11.1. Conceptos
1.11.2. Niveles
1.11.3. Ventajas y Desventajas
1.11.4. Criterios de segmentacion
1.12. Publico Objetivo
1.12.1. Definicién
1.12.2. Estrategias de segmentacion
1.12.3. Posicionamiento en el Mercado
1.13.Tendencia de la publicidad digital a nivel global
1.14. Escenario Digital en Latinoamérica y México

Moddulo Il Imagen Corporativa

2.1. Introduccién
2.1.1. Introduccion
2.1.2. Objetivo
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2.2. Imagen Corporativa
2.2.1. Identificacion Basica
2.2.2. Antecedentes
2.2.3. Marca Corporativa
2.3. Branding
2.3.1. Concepto
2.3.2. Define tu estrategia
2.3.3. Naming
2.3.4. Identidad Visual
2.3.5. éComo vez tu marca en un futuro?
2.3.6. Campafias de Marcas Exitosas
2.4. Teoria del Color
2.4.1. Definicién
2.4.2. Significado
2.4.3. Recuperar
2.4.4. Tipografia
2.4.5. Aspectos a tomar en cuenta con la tipografia.
2.4.6. Psicologia de la Tipografia
2.5. Logos
2.5.1. El corazdn de tu marca
2.5.2. Tipos de Logotipos
2.5.3. Tips para definir el nombre de tu marca
2.6. Posicionamiento de marca
2.6.1. Ocupa un lugar en la mente de las personas
2.6.2. Principios basicos del Disefio
2.7. Metodologia para la creacion de negocios
2.7.1. Claves para definir la identidad.
2.7.2. Historia
2.7.3. Mision Vision
2.7.4. Cultura
2.7.5. Analisis FODA
2.8. Redes Sociales
2.8.1. Ventajas y Desventajas
2.8.2. Facebook
2.8.3. Instagram
2.8.4. Tik Tok
2.8.5. Whatsapp y Whatsapp Web
2.9. Canva
2.10. Conceptos Basicos

Maddulo Il Construccion de una pagina Web de servicios profesionales

3.1. ¢Qué es una pagina Web?
3.2. Hosting y dominio
3.3. Herramientas para configurar un sitio web
3.4. Configuracion del hosting
3.5. Instalacién de wordpress
3.5.1. Configuracién de wordpress
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3.5.2. Widgets
3.5.3. Shortcodes y bloques
3.5.4. Gestion de usuarios

3.6. Plugins
3.6.1. Jetpack, el mega plugin
3.6.2. Estilos visuales
3.6.3. Newsletters y cookies
3.6.4. Creacion de una red social

3.7. Instalacién de temas
3.7.1. Personalizar el tema

3.8. Disefiando el contenido de las paginas
3.8.1. Pagina de inicio
3.8.2. Creando un carrusel de imagenes
3.8.3. Pagina nosotros
3.8.4. Pagina de servicios
3.8.5. Creando la pagina de contacto
3.8.6. Personalizar el menu

3.9. Creando una tienda online con woocommerce
3.9.1. Instalacién de woocommerce
3.9.2. Actualizaciones
3.9.3. Administracién
3.9.4. Ajustes
3.9.5. Configuracion de la plantilla
3.9.6. Gestion de menus
3.9.7. Gestidn de imagenes
3.9.8. Gestidn de categorias
3.9.9. Gestidn de productos
3.9.10. Mostrar productos por categoria y productos destacados
3.9.11. Configuracién de impuestos
3.9.12. Configuracién de envios

3.10. Métodos de pago

4. Madulo IV Ecosistema Digital

4.1. ¢Qué es un ecosistema digital?
4.2. ¢Para qué sirve un ecosistema digital?
4.3. Elementos de un ecosistema digital
4.3.1. Pagina web
4.3.2. Marca
4.3.3. Objetivos
4.3.4. Medios digitales y otros dispositivos
4.3.5.SEO y SEM
4.3.5.1. ¢Qué es SEQ (Search Engine Optimization)?
4.3.5.2. éCudl es la diferencia entre SEO y SEM?
4.3.5.3. Ventajas de implementar una estrategia SEO
4.3.5.4. Tipos de busqueda
4.3.5.4.1. Busqueda navegacional
4.3.5.4.2. Busqueda informacional
4.3.5.4.3. Busqueda transaccional
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4.3.5.4.4. Busqueda Local
4.3.5.4.5. Otros tipos de busqueda
4.3.5.5. Breve historia del SEO y cémo ha evolucionado el algoritmo de Google
4.3.5.5.1. Google Panda
4.3.5.5.2. Google Penguin
4.3.5.5.3. Google Hummingbird
4.3.5.5.4. Google Pigeon
4.3.5.5.5. Google Mobilegeddon
4.3.5.5.6. Google RankBrain
4.3.5.6. ¢Cémo armar una buena estrategia SEO y conquistar la cima de Google?
4.3.5.6.1. Definir tus objetivos
4.3.5.6.2. Crea una buyer persona
4.3.5.6.3. Instalar herramientas de SEQ iniciales y basicas
4.3.5.6.3.1. Google Analytics
4.3.5.6.3.2. Google Search Console
4.3.5.6.3.3. Investigacién de palabras clave
4.3.5.6.3.3.1. Herramientas de palabras clave
4.3.5.6.3.3.2. SEMRush
4.3.5.6.3.3.3. Ahrefs
4.3.5.6.3.3.4.M0Z
4.3.5.6.3.4. Analizar la competencia para identificar oportunidades
4.3.5.6.3.5. Organiza los contenidos con la metodologia de Topic Clusters
4.3.5.6.4..Qué es el SEO on Page?
4.3.5.6.4.1. Intencion del usuario
4.3.5.6.4.2. Tamafio del contenido
4.3.5.6.4.3. Volumen de publicaciones
4.3.5.6.4.4. Featured Snippets
4.3.5.6.4.5. Imagenes para SEO
4.3.5.6.4.6. Rich Snippets
4.3.5.6.4.7. Enlaces internos
4.3.5.6.4.8. EAT
4.3.5.6.5. ¢Qué es el SEO off page?
4.3.5.6.6. Link building
4.3.5.6.6.1. Backlinks de calidad
4.3.5.6.6.1.1. Enlaces Nofollow
4.3.5.6.6.1.2. Técnicas de construccion de enlaces
4.3.5.6.6.1.2.1. Link Bait
4.3.5.6.6.1.2.2. Guest posts
4.3.5.6.6.1.2.3. Menciones a la marca
4.3.5.6.6.1.2.4.Enlaces rotos
4.3.5.6.6.1.3. Herramientas de link building

Av. Universidad y Leonismo Internacional S/N Ciudad Universitaria (Antiguo Aeropuerto)
C.P. 82017 Mazatlan Sinaloa, México Tel (669) 9 90 09 70 http://ccm.maz.uasnet.mx/



CENTRO DE COMPUTO MAZATLAN

Edificio de la Biblioteca Central
Av. Leonismo Int. s/n,

Antiguo Aeropuerto, 82140,
Mazatlan, Sinaloa

Tel: (669) 990 - 09 - 70

5. Modulo V Diseiio, analisis y optimizacion de los resultados de una
campaia publicitaria en Facebook

5.1. Disefio de una campafia publicitaria
5.2. ¢Qué es una campafa publicitaria en Facebook Ads?
5.3. Estructura tu campafa de Facebook Ads
5.3.1. Definicion del objetivo
5.3.2. Definicién del publico
5.3.3. Determinacion del presupuesto
5.3.4. Periodo de publicacion
5.3.5. Lugar donde se mostrara el anuncio
5.3.6. Realizacion de Prueba A/B
5.4. Objetivos
5.4.1. Funnel de Conversién
5.4.2. Awareness
5.4.3. Consideraciones
5.4.4. Conversion
5.5. Tipos de campafias en Facebook Ads.
5.5.1. Reconocimiento de marca
5.5.2. Alcance
5.5.3. Campafia de trafico
5.5.4. Interaccién
5.5.5. Instalaciones de la app
5.6. Ad Set o conjunto de anuncios
5.6.1. Audiencia ¢ publico objetivo
5.6.2. Disposicion
5.6.3. Presupuesto y entrega
5.7. Ads o anuncios
5.7.1. Carousel
5.7.2. Single Image
5.7.3. Single Video
5.7.4. Slideshow
5.7.5. Collection.
5.8. Personalizacién de Call to action
5.8.1. Ventajas de la utilizacion de botones Call to action
5.8.2. Call to action en la parte superior de la pagina
5.8.3. Call to action en post organicos
5.8.4. Call to action en anuncios de Facebook
5.8.5. Tipo de accidn a establecer
5.8.5.1. Reservar
5.8.5.2. Contactar
5.8.5.3. Usar aplicacion
5.8.5.4. Jugar
5.8.5.5. Comprar
5.8.5.6. Registrarse
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5.8.5.7. Ver video
5.9. Analisis y optimizacion de los resultados de una campania publicitaria en Facebook.
5.9.1. Optimizacién de las Campafias
5.9.2. Ads Manager de Facebook
5.9.3. Andlisis de rendimiento
5.9.3.1. Frecuencia
5.9.3.2. Impresiones
5.9.3.3. Personas que realizan acciones
5.9.3.4. Importe gastado.
5.9.4. Anélisis de Interaccidn
5.9.4.1. Interaccién con la publicacion y en la seccion de clics
5.9.4.2. CTR y los clics unicos en el enlace.
5.10. Determinacidn del costo de la campaiia
5.10.1. Factores que determinan el costo:
5.10.1.1. Publico segmentado
5.10.1.2. Calidad de los anuncios
5.10.1.3.  Epoca del afio
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